4“'

F e v %

~LAPORAN TANUNAN 2014
GERAKANINGONESIA

‘\G
b
)

TONG PLASTIK

4

}.\



“DIET KANTONG PLASTIK MERUPAKAN LANGKAH AWAL,
TUJUAN AKHIR ADALAH TANPA KANTONG PLASTIK”
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GerakanlIndonesiaDiet Kantong Plastik (GIDKP)lahir dari semangat kolaborasiuntuk satu
tujuan, yaitu terciptanyalingkunganhidup yang lestari. Tanpakolaborasj tujuan ini tidak akan
tercapal Dua tahun sudah GIDKP mulai berjalan secara independen dan empat tahun
kampanye ini dikenal oleh masyarakatindonesia Masih ada tahun-tahun berikutnya untuk
mengajak masyarakatmulai merubah perilaku menjadi bijak dalam menggunakankantong
plastik

GIDKPmengucapkankepadasemuapihak yang telah mendukung Tanpakalian, GIDKPtidak

akanmelangkahsejauhini.

Semogadi tahun mendatang GIDKPbisa mencapaimisi besarkami dan akanberakhirdengan
adanya aksi nyata dari setiap masyarakat Indonesia Sampai jumpa di tahun kolaborasi
berikutnyal

Jakarta,Desember2014
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BAGIAN SATU
PENCAPAIAN DALAM REGULASI DAN PENEGAKAN HUKUM
(GOVERNMENTAL AFFAIRS)




BAGIAN DUA

PENCAPAIAN DALAM INSENTIF BISNIS
(RETAIL AND BUSINESS OUTREACH)
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FOR LIFE

Dengan selalu menggunakan Reusable Bag

The Body Shop, Anda telah membantu
pengurangan penggunaan kantong plastik!

(' APRINDO & APPBMendukungupaya

pengurangarkantong plastikdengancatatan
seluruhritel serempakmenerapkanupaya

\ tersebut )

PusatBelanja(Bandung): Darketiga pusat
belanjatdi Bandung,lebih dari 70%tenantmasih
. menggunakarkantong plastik.
an Cocoe oy s )

Ritel: The Body Shop Indonesi#, E A Fedoidesla,
danUrban Icormemiliki kampanyetersendiri
dalammengurangikantong plastik.
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UMKM: Mendukungmodel bisnisrumahan(Mayo
Diet Reinvented}anpakantong plastik.
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BAGIAN TIGA
PENCAPAIAN DALAM KAMPANYE DAN GERAKAN

(GRASSROOTS ACTIVATION)
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Pelatihan Pameran Kampanye
Relawan (Jakarta & Publik (Bandung

Bandung) & Jakarta)

GIDKPmemberikanapresiaskepadakomunitas
lokalyangtelah bersamasama
mengampanyekanisuini (Earth Hourkota, HiLo
Green Communitkota, KomunitasNol Sampah
danByeByePlasticBags).




BAGIAN EMPAT
PENCAPAIAN DALAM PEMBERITAAN MEDIA MASSA
(MEDIA RELATIONS)

Rp—
ditinggalkan dan berganti dengan kain moderr
yang dirasa lebih nyaman dan simpel saat dikenakan

Gerakan Indonesia Diet Kantong Plastik

Dorong
Regulasi
Antitas
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Penggunaan kantong plastik sekali
pakai membuat volumenya terus
menumpuk. Sejumlah komunitas

dan organisasi yang concern terhadap
pengurangan penggunaan kantong
plastik berkoalisi membentuk Gerakan
Indonesia Diet Kantong Plastik.

PERN ki
plastik sebagai tas belanja sehari-hari itu membuat
tumpukan sampah plastik makin menggunung dan
mermperparahs keusakanslon? Saropah plastk b
bisa terurai dalam waktu 500 hin

“Berhent 100per nnuungg\umlmlhmun)' pmm

bah, aya In»d ditekan,” tutur Tiza Mafira, spokeperson

but bermula dari pilot project
berupa penerapan SOP Diet Kantong Plastik di
sebuah convenience store yang dilakukan di enam
kota besar di Indonesia, periode November 2010-
November 2011. Kemudian, ketika Tiza menggagas
petisi online #payplastic di Change.org, muncul
keinginan untuk menyatukan gerakan dengan
jangkauan yang lebih luas.

Pada 2013, gerakan yang diinisiatori G tion
itu berkolaborasi dengan Change.org, Ciliwung
Institute, Earth Hour Indonesia, Jakarta Globe,
LeafPlus, PlasticDetox, Si Dalang, The Body Shop,
dan relawan individu yang memiliki kepedulian
tinggi terhadap isu sampah kantong plastik

Berbagai program diluncurkan. DI antaranys,

paydplastic
dan TShirtBag, l‘um online paytplastic meminta
para retailer untuk tidak memberikan kantong plastik

kantong plastik terfalu banyak
Dalam program RampokPlastik mereka menukar
kantong plastik milik masyarakat dengan reusable
bag sambil membagikan informasi mengenai bahaya
sampah kantong plastik. Kegiatan yang terinspirasi
akiivitas Komunitas Nol Sampah di Surabaya itu
dilakukan di area publik saat car free day

Aksi HeadbagMob dilakukan dengan memakai
kepal k

agar plastil
berulang-ulang ketika berbelanja. TShirtBag adalah
mendaur ulang kus bekas menjadi tas belanja.

Sementara i, WisataPlastik merupakan program
menyusuri Kali

kare, -t dai Cliwungnsote.Pesera "
mpah

DNl\m(nng[‘h\ulmo‘n\:urrmpwlnr“I Yakni,
pemerintah sebagai regulator dan fasilitator, pihak
retailer, komunitas, dan masyarakat sebagal pengguna.
Selama ini Diet Kantong Plastik getol memberikan
advokasiterhadap pemerintah. Hasilnya, Bandung
menerbitkan perda dan Jakarta mengeluarkan surat
seruan gubernur.

amits spokeperson Diet Kantong Plasik
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ereka adalah dikan dietk Lastik

BANYAK AKTIVITAS: Anggota komunitas Diet Kantong Plastk getol berkampanye.

)Luw. gerakan nasional. (ner/c10/tom)
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